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IL DENARO

Settore calzaturiero, locomotiva malgrado la crisi

Leccellenza

del dissgno,

la qualitd dei matariali
e della confezione
sono | faltori

di competitivitd

che fanno delle scarps
prodotte in ltalia

un prodotto vincente,
anche se occorre
fronteggiare

la concorrenza

che giunge

da altri mercati
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1 seitore calzaturiero & sla-
to protagonista negl: ultimi 24
mesi di una forte ripresaed
certamente divenulo un com-
partocardine dell'intero mos-
do della moda, di vilevanzain
ternazionale, Se ® vero (e fo
&l che Pespressione Made in
Traly & sizonimo di ecosllenza
rella realizzarions, di qualiy,
di notevoli caratteristiche sti-

listiche, & pur vero che certe
peculiariid sono emblemati-
che nelky scarpa prodotta el
*Bel Pagse”,

1 TERRITORI

, In Italia :]ono di\’ers;f lete-
gloni specializzate neHa pro-
duzione di calzature; tra !g!al-
tre Ja Campania st distingue
pet una consistente offerta di
manodopera quatificata e per
un signilicative e continuo in-
cremento produttive, che ne-
gli ultimi anoj sta facende si
che questa regione si affermi
maggiommenls anche fspeltlo
ad altre realid produtlive gil
consolidatesi negli anni pas-
sati.

BINAMICA COMPLESSA

Non si pud, trs 1'altro, non
sotlolineare fa complessa di-
namica dei mercati che ha
contraddistinto 1'ultimo de-
cenrio, [ guale ba favorito [a
profezione sui mercati esteri
del prodolto ileliano: ad oggi
1'80% delle calzalure viene
esporiate. L'Ttalia si confer-
ma in questo quadro keader in
Europa per Ia produzione,

In questo modo k2 fabbri-
che stanno combattendo Ja
ctisi & vanno oltre, afferman-

dosi sul vasto parorama ln-
temazionale.

DOLOROSA SCREMATURA

Conscguenza, poi, della
foste instabilith economica
che hacaratlerizzato la pid re-
cente epocad stata umaneces-
saria, seppur dolotosa, “sere-
matera” tra I azicade ded set-
tore: le uniche realth che han-
ro sapito superare | momen-
to di crisi son0 quelte che han-
ro interveliato e richieste del
mercalo, sacrificandosi {al-

volta anche in terminl di pro- -

fiitlo ¢ solloponendosi ad una
complessa e profonda opers
di riqualificazione dele pro-
prie strutture & dei propri pro-
dotti. Coloro che hanno pun-
tato sulla qualith percorrono
una sirada ancora in salits, ma
che senza aloun dubblo of d-
velerd, nel lungo periodo, fa
strada giusta,

Ed & nell'ottica di una cos-
telta ¢ leale dilfusione del
niarchio “Made inlialy” , che
ml sembra doveroso aprire
uria breve parentes sulls ot
1a 2l mereato del falso, Fon-
damentali, 2 tal proposile, so-
10 gl interventi fegistativi che
THrano a Iu!e]are%e ecechlen-
ze dei prodotti italiani.

In questo serso afati si
deve pensare 1oa ad un mar-
chio che voplia nettamente se-
parare la produzione italiana
dalle altre, ma solo ad una ga-
ranzta nei confronti delle im-
prese Haliaae ¢ della evolu-
zione storiva delle stesse; so-
luzione quiadi che tufeli sia i
produtton che i consumatoni,
aftribarendo al prodotto un va-
lore aggiunto in temiini di
qualita.

LOTTA ALFALSO

Ed in questo senso tuti gli
opedtorn del setlore calzaly-
fiero, vessillo di rappresen-
tanza della sapiente mranodo-
pera di guesto Paese, devono
condurre una dura ed incisiva
loita alla contraffazione, so-
prattutto verso i prodohi ille-
gali provententi dai meecati
asiatici, che lroppo spesso
conlribuiscono a penalizzare
il favato delle nostre impre-
s¢, danneggiando it valore im-
pitito dc% noskzo marchio.

Neon si pud, poi, non fare
un appello alle islituzioni e al-
la politica affinché si con-
vincano dell'impontanza di

questo settore, anche per fa .

creazione di ricchezza ed oc-

cupazion per il Pacse.

Bisognerehbe investire sui
giovani, la forza lavore; bi-
sognerebbe formarli tecaica-
mente par foralre atle fabbri-
¢he di domani operai aliz-
meate qualificati che possano
contribuire alla fattura di arti-
coli belli, vriginali, inoovati-
i, ¢he pon lemano la concor-
yenza di altrl meecati.

Bisognerebbe, in altri ter-
mink, facoraggiarli concrefa:
mende, creando serie possibi-
lita di impiego per colooche
sono inleressall, in modo che
abbiano la possibilitd di im-
parare “un mestiere” come
39&"0 dal calzelalo, traman-

atosi nei secoli di padee in
figho.

OGGETTI T DESIDERI) -
E i generazione in gene-
rarione s dave cosl rivscie a
trasmettere quell*appeal, quek
fascine che(‘a moda itatiana
haconquistalo neliempo, rea-
dendo creazioni oggetio del
desiderio di donne e vomini
dell'intero globo. E se § buo-
Bi siti non restassero -
i bensh si trasformassero in
ventiere opportunith, allora s
Eo(ri dire che il nostro Paese -
ha fatto le scarpe” al resio
¢zl mondo, ]




